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 بــه ظاهــر آتش جنــگ فروکــش کــرده، درگیــری مســتقیم متوقف 
شــده و فضای رســانه ای کمی آرام تر شــده اســت. اما در دل همین 
آرامش نسبی اتفاقات دیگری در حال رخ دادن است. خبرها و شایعات عجیب در حال 
درنوردیدن اذهان ایرانیان است که طبق تحلیل کارشناســان، یک هدف آن، حمله به 
انتظارات اقتصادی مردم و تصمیم فعالان اقتصادی و تحقق قفل شدگی بازارها و اقتصاد 
است. در چنین شرایطی شاهد این هستیم که خبرهای روایتگر شبح جنگ و یا اقدامات 
سیاسی، سایه تردید را بر بازارها نگه داشته اند و به عنوان مثال با یک خبری که تاکنون 
تکذیب شده، نرخ دلار دو تا سه هزار تومان و کاملاً به صورت روانی افزایش یافته است. 
این وضعیت اتفاقی نیســت. در واقع راهبرد جدید طرف مقابل، ایجاد بی ثباتی بدون 

شلیک گلوله است. راهبردی که با ترکیبی از جنگ روانی، تهدیدهای مبهم و شایعات
برنامه ریزی شده عمل می کند. در این راستا، حتی رسانه های مشهور در سطح جهانی 
مانند العربیه، آکسیوس، بی بی سی فارسی و ... نیز به وضوح به خبرسازی های جعلی 
یا انعکاس خبرهای سست از نظر صحت روی آورده اند. این روند بیش از هر چیز یک 
موضوع را مشــخص می کند و آن راهبرد غرب بــرای دســتکاری ادراک عمومی، پس از 

ناکامی در اهداف خود در حوزه هسته ای و نظامی است. 

بمباران خبری و شایعه ها برای شکستن 
مقاومت های ذهنی مردم ایران

به گزارش خراسان، موارد متعددی از اخبار متناقض، 

سردرگم و نگران کننده و ... را در روزهای اخیر شاهد 

هستیم که حتی از جانب منابع خبری معتبر دنیا نیز 

صادر می شود. به عنوان مثال بی بی سی فارسی در 

اقدامی عجیب  ویدئویی از هجوم سهامداران به بازار 

سرمایه منتشر کرد که خودش پس از ساعاتی آن را از 

صفحه مجازی خود حذف کرد. 

اســنپ  بازگشــت  موضــوع  همچنیــن 

در ماشــه  مکانیســم  شــدن  )فعــال   بــک 

تحریم ها( توسط العربیه به نقل از صدر اعظم آلمان 

مطرح شد که هیچ مرجع خبری دیگری آن را تایید 

نکرد و حتی گزارش هایی مبنی بر تکذیب آن هم 

منتشر شــد. )در این باره گفتنی است حتی فعال 

شدن این مکانیسم با موانع قابل تاملی هم در سطح 

اجرا و هم در ســطح تاثیر آن بر اقتصــاد ایران روبه 

روست که در این مجال نمی گنجد.(

در نمونــه ای دیگر برخــی منابع از لغــو پروازهای 

ترکیش ایر به ایران خبر دادند؛ شایعه‌ای که حس 

بازگشت فضای جنگ را القا می‌کرد. با این حال این 

خبر توسط سخنگوی سازمان هواپیمایی کشوری 

رسماً تکذیب شد. 

به صدا درآمدن آژیرهای هشدار در سرزمین های 

اشغالی که پیام قریب الوقوع بودن جنگ از سوی 

ایران را می داد یا خبرسازی هدفمند پایگاه خبری 

آکســیوس مبنی بر موافقت مســکو با غنی سازی 

صفر درصدی در خاک ایران که نگرانی ها پیرامون 

افزایش فشار بر ایران و تنها بودن ایران را دنبال می 

کرد و تکذیب شد نیز نمونه هایی دیگر از شایعات و 

بمباران های خبری خارجی هستند. 

وقتی افکار عمومی هدف گرفته می‌شود
ترکیب این فعل و انفعالات خبری، تصویری روشن 

از یــک راهبــرد نگران‌کننــده را نشــان می‌دهــد: 

طرف مقابــل تــاش می‌کنــد بــا مجموعــه‌ای از 

شــایعات، اخبــار نیمه‌واقعی و تهدیدهــای مبهم، 

تصمیم‌گیری اقتصادی را فلج کند. این، شکلی از 

»جنگ ترکیبی« اســت؛ بدون هزینه نظامی، اما با 

اثرگذاری بالا. 

در ایــن بــازی، نه تحریــم جدیــدی لازم اســت، نه 

حمله‌ای. کافی است سرمایه‌گذار نداند هفته بعد 

چه می‌شود، کافی است خانواده‌ها از آینده ناامن 

بترسند، کافی اســت دولت در اتخاذ تصمیم‌های 

اقتصادی مهم، بیش‌ازحد محافظه‌کار شــود. این 

همان قفل‌شدگی است که امروز در اقتصاد ایران 

دیده می‌شود؛ قفلی که نه با تورم یا کسری بودجه، 

بلکه با ابهام و ترس پنهان بسته شده است.

جنگ، جنگ چشم اندازها و انتظارات 
است  

آن چه پس از توقــف درگیری ها در اقتصــاد ایران 

شــاهد آن بودیــم و هســتیم، قرمــز پوشــی بــازار 

ســرمایه و کاهــش شــدید اعتمــاد بــه این بــازار، 

تعدیل نیروها در مجموعه هــای اقتصادی، نکول 

تعهــدات شــرکت هــا، کاهــش ســطح عملیــات 

مالی شــرکت ها تا حد گذران امور جــاری، توقف 

ســرمایه گــذاری هــا، افــت ســرمایه در گــردش 

 شرکت هاست. یک منشــا اصلی این وضعیت، نه 

خرابــی هــای ناشــی از جنــگ بلکــه عامــل مهم 

انتظارات است. 

انتظاراتی که به هر دلیل در ابتــدا از عبارت صرفاً 

توقف جنــگ نشــئت گرفت امــا در ادامــه تاکنون 

پاسخی در قبال این که وضعیت جنگی با استفاده از 

شواهد و قراین اقتصادی تا کی ادامه خواهد یافت، 

نگرفته است. موضوعی که تحلیلگران راهبردی، 

امکان توضیــح دادن آن را با اســتناد بــه واقعیات 

میدانی کاملًا دارند. 

با توجه به ایــن موضوع و همچنیــن جزئیات دیگر 

میدان، و نیز راهبرد دشمن مبنی بر ایجاد شرایط 

تعلیق و ابهام و قفل شدگی اقتصاد، باید گفت اقدام 

اصلی دولت در کوتاه ترین زمان ممکن، نه حمایت 

از بازار ســرمایه )کــه در جای خود لازم اســت( و نه 

صرفاً بازسازی، بلکه ساختن چشــم اندازی برای 

اقتصاد و فعالان اقتصادی است. 

3 راهبرد مهم دولت برای ایجاد چشم انداز 
اقتصادی

مجیــد شــاکری اقتصــاددان و پژوهشــگر مالیــه 

حکمرانی در این زمینه طــی گفت وگو با »تمام رخ 

مدیا« ضمن تاکید بر این نکته که در ماه های آتی، 

عمده تلاش دشمن شکستن مقاومت ایرانیان در 

سطوح مختلف برای پشتیبانی از کشور هستند، به 

راهبردهای اشاره کرده که خلاصه و  اقتباسی از آن 

ها در سه محور در ادامه می آید:

1- حمایت از رشــد اقتصادی با محوریت شــرکت 
های بزرگ در آغاز: آن چه در شــرایط کنونی مهم 
است، جلوگیری از افت رشد اقتصاد کشور است و 

گام ضروری در این راستا، پرهیز شدید از خرد کردن 

تولید )ترویــج مدل های خــرد تولیــد( و در نتیجه 

شــروع حمایت در گام اول از شــرکت هــای بزرگ 

است. تا به این وسیله نیروی محرک اولیه در سطح 

زنجیره های تولید در کشور فراهم شود. به این معنا 

که چرخش چــرخ این تولیدکننــدگان، موجب به 

چرخش درآمدن چرخ قراردادهای آن ها با شرکت 

های تابعه و کوچک خواهد شد. 

2- اســتفاده از ابزارهــای مناســب بــرای هدایت 
اعتبــار: در راستای راهبرد فوق، هدایت اعتبارات 
بانک مرکــزی به صــورت انتشــار اوراق شــرکتی 

و خرید آن توســط بانک ها، سیاســتی انبســاطی 

اســت کــه اولًا قابــل اجــرا به صــورت چابــک )دو 

هفتــه ای( نیــز هســت و ثانیــاً بــه دلایــل مختلف 

امــکان کنتــرل آن در شــرایط نوســان تقاضــا در 

 کشــور نیز وجــود دارد. برای همین تــا حد ممکن

 می بایست از ایجاد خطوط اعتباری که این مزیت 

را ندارنــد، پرهیــز شــود. چنین راهبــردی ضمن 

تقویت بنیادین شرکت های بزرگ که خوشبختانه 

در بورس نیز هســتند، بورس را نیز با چشــم انداز 

مثبتی روبه رو خواهد کرد  و از هدر رفتن منابع در 

آن به صورت عام جلوگیری می شود. این اقدام  می 

بایست توســط بانک مرکزی در برهه زمانی کوتاه 

مدت مثلًا سه ماهه دنبال شود. 

3- ایجــاد چشــم انــداز بلندمــدت اقتصــادی با 
اســتفاده از صنعــت کامــاً بومــی ســاختمان: 
در ضمن به کار گیــری روش هــای کوتاه مدت، 

دولــت مــی بایســت بــرای تعریــف چشــم انداز 

بلندمــدت اقتصــادی بــرای ســرمایه گــذاران و 

فعالان اقتصــادی برنامه ریزی کنــد. مهم ترین 

صنعت در این راســتا صنعت ساختمان و مسکن 

است که فرصت اصلی آن، فقر شــدید عرضه در 

ســال های اخیر بوده اســت. با این حــال، نحوه 

اجرای ایــن راهبــرد ملاحظات جــدی دارد. در 

این راستا دولت می بایســت ضمن پرهیز شدید 

از مســکن ســازی، بــه ســمت عرضــه گســترده 

زمیــن هــای حاکمیتــی درون بافــت شــهرها و 

هدفگــذاری اعتبــاری بــرای وام خرید مســکن 

برای اقشار پایین دست )از طرقی نظیر صندوق 

های ســاخت مســکن( برود. ایــن کار عــاوه بر 

تاثیر گذاری بر نرخ بهره بــازار آزاد و کاهش آن، 

موجب نقدشــوندگی بازار مســکن )و درکنار آن 

زمینه ســازی برای هدم نقدینگــی در اقتصاد(، 

عرضه دارایی های ســرمایه ای به طور هدفمند 

در اقتصــاد و همچنین به راه افتــادن زنجیره ای 

از صنایع در کنار ساخت مسکن خواهد شد. این 

راهبرد زمینه را برای تضمین ســطحی از رشــد 

اقتصادی تا 10 سال می تواند فراهم کند. 

باید توجه داشــت که هر چقــدر دولــت بتواند در 

ایجاد چشــم اندازهــای واقعی در اقتصــاد موفق 

شود، بخشی از جنگ را که در این حوزه در جریان 

است، برده است. شــرط اولیه در این زمینه، باور 

دولت و آمادگی راس دولت برای استفاده از طیف 

عظیمی از کارهای نکرده در اقتصاد کلان است. 

عملیات رسانه ای را باید جدی گرفت
علاوه بر اقدامات دولت برای ایجاد چشم انداز در 

اقتصاد و تنظیم انتظارات، دولت برای شکســتن 

حالت انتظار رکود آور اقتصاد می بایست اقدامات 

دیگری در عرصه رسانه و اطلاع رسانی نیز به این 

شرح انجام دهد: 

1-پاســخ فوری بــه شــایعات: در شــرایط کنونی 
ضــرورت اســتفاده از نهادهــای اطــاع رســانی 

معمول و یا حتی ایجاد یک نهاد رسمی با خروجی 

۲۴ ساعته که بتواند شایعات اقتصادی، امنیتی 

و سیاســی را بلافاصلــه پاســخ دهد. نــه در قالب 

اطلاعیه‌های رسمی سنگین، بلکه به زبان ساده و 

در قالب پست، ویدئو یا پیامک احساس می شود. 

2-اطلاع‌رسانی پیش‌دستانه درباره سناریوهای 
حساس: علاوه بر دفع شایعات مطرح شده، اطلاع 
رسانی پیش دســتانه در خصوص زمینه هایی که 

می توانند منشــا شایعات آینده شــوند نیز اهمیت 

دارد.  مثلًا اگر امکان فعال‌شدن مکانیسم ماشه ولو 

ضعیف وجود دارد، بهتر است پیش از آن‌که دشمن 

خبر را به نفع خودش منتشــر کند، خودمان آن را 

توضیح دهیم.

3-بازسازی اعتماد با داده‌های واقعی، ولو اندک: 
هر نشانه‌ای از ثبات یا بهبود )مثلًا افزایش صادرات 

یا کاهش تورم نقطه‌ای(، باید سریع و قابل‌فهم برای 

مردم منتشر شود. در جنگ روانی، خبر خوب هم 

باید خوب گفته شود.

نقش مکمل فعالان اقتصادی در میدان 
ادراک 

بــا در نظر گرفتــن جنــگ ادراکی با هــدف تعلیق 

اقتصاد، باید گفت اصناف و بنگاه ها نیز نقش ایفا 

می کنند. این نقش ها در راســتای اقدامات کلان 

دولت تعریف می شود:

1- ایجاد یا استفاده یا تقویت زنجیره‌های داخلی 
تأمین و فروش: در شرایط نااطمینانی خارجی، 
بنگاه‌ها می‌توانند به جای اتکا به واردات از خارج یا 

فروش به بازارهای ناپایدار، به تشکیل خوشه‌های 

تولید داخلی و نیز تعاونی های خرید با سایر فعالان 

در استان‌ها یا صنایع مکمل اقدام کنند. این موضوع 

به کاهش آسیب‌پذیری در برابر شوک‌های ارزی و 

تحریمی کمک می‌کند. 

2- تجمیــع و هــم افزایــی تولیــد بنــگاه هــا بــرای 
صادرات به همسایگان: در شرایطی که بازارهای 
رســمی تحت فشــار هســتند، فعــالان اقتصادی 

محلی می‌توانند بــا بازاریابی منطقه‌ای، صادرات 

خرد، نمایشگاه‌های مشترک مرزی و همکاری با 

اتاق‌های مشــترک ایران–آســیای میانه/عراق/

افغانســتان راه‌های جایگزین درآمدزایی را فعال 

کنند. این راهکار برای صنایع خانگی که در هفته 

های اخیر با بحران تقاضا روبه رو شده اند می تواند 

کمک کننده باشد. 

3-تشــکیل جبهه هم‌صدا در برابر شــایعات: در 
مقابل شــایعات و اخبار نگران‌کننده، تشکل‌های 

صنفی یا فعالان اقتصادی می‌توانند با صدور بیانیه، 

گفت‌وگوهــای رســانه‌ای و حضور در شــبکه‌های 

اجتماعی، به افکار عمومی اطمینان دهند. وقتی 

بخش خصوصی ســکوت کند، فضای رسانه‌ای را 

سوداگران و بدخواهان پر می‌کنند. در این راستا، 

بیانیه حمایتی 3500 فعال بازار سرمایه در واکنش 

به ادعای نخســت‌وزیر اســرائیل دربــاره وضعیت 

بورس ایران اقدامی مثبت در روزهای اخیر بود. 

4-همــکاری بــا نهادهــای حمایتــی بــرای حفــظ 
اشتغال: در شرایطی که حفظ نیروی کار مهم‌تر از 
همیشه است، تولیدکنندگان می‌توانند با همکاری 

بــا نهادهایی مانند کمیتــه امداد، بنیــاد برکت، یا 

صنــدوق کارآفرینی به حفظ حداقلــی نیروی کار 

در بنگاه‌های کوچک کمک کنند. این همکاری‌ها 

می‌تواند شامل وام، مشوق مالیاتی، یا شبکه‌سازی 

فروش باشد. 

5-ترویــج خریــد و مصــرف تولیــد داخلــی با 
مشــارکت مــردم: فعــالان اقتصــادی و بازاریان 
می‌توانند کمپین‌های مردمی و مشوق‌هایی برای 

خرید محصولات ایرانی راه‌اندازی کنند. مثلًا ارائه 

تخفیف به کالاهای ایرانی، یا برچسب »ساخت ایران 

– خرید هم‌میهن« در فروشگاه‌ها، از اقدامات ساده و 

مؤثر است. البته در این زمینه اقدام جدی در زمینه 

هایی نظیر ارتقای خدمات پس از فروش پشــتوانه 

عملی برای این اقدام ترویجی خواهد بود. در مجموع 

باید گفت دشــمن، در میدان بی‌صدای پساجنگ، 

اقتصاد ایران را با ســاح شایعه و ترس هدف گرفته 

است. پاسخ به این جنگ، نه فقط بازسازی فیزیکی، 

که بازسازی اعتماد و ترسیم چشم‌انداز آینده است؛ 

کاری که از دولت، رسانه و بخش خصوصی، هر سه 

به‌صورت توأمان مطالبه می‌شود.

نقشه پاتک اقتصادی
در حالی که جنگ متوقف شده، دشمن با شایعه‌پراکنی، خبرسازی، عملیات روانی و یا سیاسی به‌دنبال معلق نگه‌داشتن و قفل‌کردن اقتصاد ایران است؛ دولت و فعالان اقتصادی چگونه 

می‌توانند با این تهاجم بی‌صدا مقابله کنند؟

7اقتصاد
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نیروی کار سر جای خود ماند؛ سهم بخش‌ها از اشتغال تغییر نکرد

سهم بخش‌های اقتصادی از اشتغال نشان می‌دهد که نیروی کار 

کشور چگونه میان سه بخش اصلی اقتصاد یعنی خدمات، صنعت و 

کشاورزی توزیع شده است. در این میان، بخش خدمات بیشترین 

نقش را در جذب شاغلان ایفا می‌کند و سهم غالبی از بازار کار کشور 

را به خود اختصاص داده است. پس از آن، بخش صنعت قرار دارد که 

بخش قابل‌توجهی از جمعیت شاغل در آن فعالیت دارند. در نهایت، 

بخش کشــاورزی در جایگاه ســوم قرار می‌گیرد و ســهم کمتری از 

اشتغال کشور را در اختیار دارد. با این اوصاف تازه ترین داده های 

مرکز آمار ایران نشان می دهد که ترکیب سهم هر یک از این بخش‌ها 

در بهار امسال نسبت به مدت مشابه سال گذشته تقریباً ثابت مانده، 

به طوری که سهم بخش کشاورزی 14.6 درصد، صنعت 33 درصد 

و خدمــات 52.4 درصد بوده اســت. اما تعداد جمعیت شــاغل در 

هرکدام از بخش‌ها به ترتیب در بخش کشــاورزی 61 هزار نفر، در 

بخش صنعت 111 هزار نفر و در بخش خدمات 211 هزار نفر رشد 

کرده است. با توجه به وقوع جنگ 12 روزه در انتهای بهار امسال، به 

نظر می رسد این آمارها تصویر کاملی از اثر جنگ بر اقتصاد نیست 

و در این راســتا باید منتظر آمارهای اشــتغال و بیــکاری در انتهای 

تابستان بود. )دنیای بورس به نقل از آمارهای مرکز آمار ایران(


