
 

 

مریم رستگار 

 بازار خودرو با چند مسئله همزمان مواجه است؛ از کاهش 

قدرت خریــد و افــت معاملات گرفتــه تا نوســانات قیمت، 

فعالیت واسطه‌ها، آگهی‌های غیرواقعی، معاملات ثبت‌نشده، 

خطر کلاهبرداری در پیش‌فروش‌ها و چالش تأمین قطعات 

خودروهــای چینــی. در شــرایطی که خــودرو همچنــان برای 

بســیاری از خانوارها یک کالای ضــروری و در عین حال محل 

حفظ ارزش دارایی محســوب می‌شود، شــفافیت در قیمت 

گذاری می‌تواند تعیین‌کننده باشد و مرز میان قیمت واقعی 

معاملــه و قیمت‌های اعلام‌شــده در فضــای مجــازی بیش از 

گذشــته اهمیــت پیــدا می‌کنــد و نبــود شــفافیت می‌تواند 

زمینه را برای قیمت‌سازی و ســردرگمی خریداران فراهم 

کند. از همین رو در گفت‌وگویی تفصیلی با حسین حسینی، 

رئیس اتحادیــه نمایشــگاه‌داران و فروشــندگان خودروی 

مشهد، آخرین وضعیت بازار خودرو و مهم‌ترین چالش‌های 

پیش‌روی خریداران، فروشــندگان و فعــالان این صنف را 

بررسی کردیم.

عکس: صمیمی

پشت پرده تلاطم بازار خودرو
در گفت و گو با رئیس اتحادیه فروشندگان خودرو، چالش های این بازار را بررسی کردیم
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خودروهای چینی این روزها طرفداران زیادی 

را به دلیل طراحی به‌روز، امکانات و آپشن‌های 

متنــوع و قیمــت رقابتــی در مقایســه بــا برخی 

خودروهــای وارداتی به خــود جلــب کرده‌اند، 

رئیس اتحادیه نمایشــگاه‌داران و فروشــندگان 

خودروی مشهد، در این باره به »خراسان رضوی« 

می‌گوید: نمی‌تــوان گفــت خودروهای چینی 

خودروهای بدی هستند، اما یکی از مشکلاتی 

که در این بخش وجود دارد، تأمین قطعات است. 

در صورت بروز نقص فنی ممکن است قطعه مورد 

نیاز بــرای مدت طولانی در دســترس نباشــد و 

خودرو در نمایندگی متوقف بماند.

حسینی درباره تاثیر افزایش نرخ بنزین بر قیمت 

خودروها نیز گفت: افزایــش قیمت بنزین تأثیر 

آن چنانی بر قیمت خودروهای بنزینی نداشته، 

اما در بخــش خودروهای برقی شــاهد افزایش 

قیمــت بیشــتری بوده‌ایــم. این کــه قیمت یک 

خودروی برقی در مدت کوتاهی تا حدود ۱۰۰ 

درصد افزایش پیدا کند، قابل تأیید نیســت و به 

اعتقاد من چنین قیمت‌هایی با شــرایط واقعی 

بــازار همخوانــی نــدارد و منطقی نیســت. وی 

دربــاره تأثیر کاهــش واردات بر بــازار نیز گفت: 

کاهــش واردات به‌تنهایی نمی‌توانــد به عنوان 

دلیل افزایش قیمت خودرو مطرح شود، زیرا در 

حال حاضر خودرو به اندازه کافی در بازار وجود 

دارد. خودروهای داخلی و همچنین خودروهای 

واردشــده در ســال‌های گذشــته همچنــان در 

بازار موجود هستند و بخش قابل توجهی از این 

خودروها نیز هنوز مورد استفاده قرار نگرفته‌اند. 

بنابراین نگرانی از بابت کمبــود خودرو به دلیل 

کاهــش واردات، در شــرایط فعلــی موضوعیت 

چندانی ندارد.

نمایشگاه‌دار یا دلال؛ مرز کجاست؟   ●●
اما چالش بــازار خودرو تنها به قطعــه و خدمات 

پس از فروش محدود نمی‌شود. فضای مجازی 

نیز در ســال‌های اخیر به یکــی از مراجع اصلی 

مردم برای مشــاهده قیمت خودرو تبدیل شده 

اســت. با ایــن حــال یک پرســش جــدی در این 

میان مطرح است؛ آیا همه آگهی‌های خودرو در 

پلتفرم‌های فضای مجازی از ســوی افراد خارج 

از صنف منتشر می‌شــود؟ واقعیت این است که 

بخشی از نمایشــگاه‌داران خودرو نیز در همین 

پلتفرم‌ها آگهی منتشــر و برای جذب مشــتری 

از فضای مجازی اســتفاده می‌کننــد. بنابراین 

مرزبندی میــان فعالیت مجاز نمایشــگاه‌دار در 

فضای مجازی و قیمت‌سازی، آگهی غیرواقعی 

یا فعالیت سوداگرانه نیازمند شفافیت و نظارت 

دقیق‌تر است.

حسینی در پاسخ به این چالش، تأکید می‌کند که 

مشکل، صرفاً استفاده نمایشگاه‌داران از فضای 

مجازی نیســت، بلکه فعالیت افرادی اســت که 

بدون مجوز، بدون ســابقه مشــخص و خــارج از 

نظارت صنفی اقدام بــه خرید و فــروش خودرو 

می‌کننــد. وی می‌گویــد: طرفی کــه در فضای 

مجــازی فعالیت می‌کنــد، نه مالیــات پرداخت 

می‌کند و نه عوارض و هیچ ســامانه‌ای هم برای 

رصد فعالیت او وجود ندارد.

 او معتقد است نمایشگاه‌داران از نوسانات شدید 

بازار منتفع نمی‌شوند و در بسیاری از موارد حتی 

متضرر هستند، زیرا خودروی فروخته‌شده باید با 

خودروی دیگری جایگزین شود و افزایش قیمت، 
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قدرت خرید نمایشگاه‌دار را کاهش می‌دهد. 

دلال مورد انتقاد اتحادیه، واســطه‌ای اســت 

که بدون ایجــاد ارزش افزوده واقعی، با ایجاد 

التهاب و نگهداری خودرو به دنبال کسب سود 

از اختلاف قیمت است.

رئیــس اتحادیه فروشــندگان خــودرو درباره 

نحوه قیمت‌گذاری نیز اظهــار می کند: یکی 

از مشکلات این است که برخی خودروسازان 

و واردکنندگان منتظر می‌مانند تا بازار دچار 

التهاب شــود و قیمت‌ها در بازار آزاد افزایش 

پیدا کند، ســپس قیمت محصــولات خود را 

بر اساس قیمت بازار و اندکی پایین‌تر تعیین 

می‌کنند. تا زمانی که واسطه‌ها و دلالان بین 

شرکت و بازار حضور داشته باشند، نظم بازار 

تحت تأثیر قرار می‌گیرد.

 حسینی برای کاهش فعالیت دلالان پیشنهاد 

می کند: خودرو در فرایند عرضه شــرکت‌ها 

به هر کــد ملی واگــذار شــود و اگر فــردی در 

ســال‌های اخیر چندیــن بار خــودرو دریافت 

کرده اســت، امکان ثبت‌نام مجدد او محدود 

شــود. هدف از چنین ســازوکاری باید کوتاه 

کردن دست سودجویان و واسطه‌هایی باشد 

که بــا خرید و نگهــداری خودرو، نظم بــازار را 

تحت تأثیر قرار می‌دهند.

آفتی به نام معاملات صوری!   ●●
یکی دیگــر از موضوعاتی که در بــازار خودرو 

مطرح می‌شــود، انجام معاملات متعدد روی 

یک خودرو در فاصله زمانی کوتاه است؛ رئیس 

اتحادیه دربــاره چنین معاملاتــی می‌گوید: 

انجــام معاملات صــوری را نمی‌تــوان به‌طور 

کامــل غیرممکن دانســت، اما  ایــن اتفاق در 

صنف نمایشگاه‌داران به ندرت رخ می‌دهد و 

وجود قرارداد رسمی، مشخص بودن خریدار و 

فروشنده و ثبت مسیر انتقال وجه، از مهم‌ترین 

ابزارهای کنترل این موضوع اســت. قرارداد 

برای نمایشگاه‌دار اهمیت زیادی دارد و باید 

مشخص باشــد وجه از حســاب چه شخصی 

به حساب چه شخصی منتقل شــده و خودرو 

متعلق به چه فردی است.

در شــرایطی کــه ناتــرازی بنزیــن و افزایــش مصرف 

ســوخت به یکــی از چالش‌هــای مهــم حــوزه انرژی 

کشــور تبدیل شــده، حرکت صنعت خودرو به سمت 

محصــولات کم‌مصــرف، هیبریــدی و برقــی بیش از 

گذشته اهمیت یافته اســت؛ مسیری که سال‌هاست 

بســیاری از کشــورهای جهــان بــا توســعه 

فناوری‌هــای نویــن خودرویــی و کاهش 

وابستگی به سوخت‌های فسیلی دنبال 

می‌کنند. در همین راستا، جدیدترین 

محصــولات شــرکت BYD در مشــهد 

رونمایی شــد تا بخشــی از ظرفیت‌های 

فناوری خودروهای انرژی نو در اختیار  بازار 

خراسان و شــرق کشــور قرار گیرد. در این مراسم، 

گروه توســعه خودرویی مقــدادی به عنــوان نماینده 

انحصاری BYD در شــمال شرق کشــور، برنامه‌های 

خود بــرای عرضه محصــولات و ارائه خدمــات پس از 

فروش را تشریح کرد.

امیــد مقــدادی، مدیرعامل گــروه توســعه خودرویی 

مقــدادی با اشــاره بــه تغییــرات صنعــت خــودرو در 

جهان گفت: امــروز صنعت خودرو عــاوه بر افزایش 

امکانــات و توانمنــدی، بــه ســمت کاهــش مصــرف 

ســوخت و آلایندگی حرکت کرده اســت. در شــرایط 

ناتــرازی ســوخت کشــور، خودروهــای هیبریــدی و 

پلاگین‌هیبریدی می‌توانند در کاهش مصرف سوخت 

و آلایندگی نقش داشته باشند.

وی با اشــاره به محصولات BYD افزود: خودروهایی 

مانند چین پلاس، دیسترویر، سانگ پلاس و لئوپارد 

با بهره‌گیری از فناوری انرژی نو، ظرفیت قابل توجهی 

برای کاهش مصرف ســوخت دارند. برای نمونه، در 

برخی مدل‌ها مصرف سوخت بسیار پایین است و چین 

پلاس می‌تواند با یک باک ۵۰ لیتری، بیش از ۱۲۵۰ 

کیلومتر پیمایش داشته باشد.

مقدادی با اشــاره به آلودگی هوای کلان‌شــهرها نیز 

اظهار کــرد: یکــی از عوامل مهــم آلودگی هــوا، تردد 

خودروها و موتورســیکلت‌های بنزینی است و توسعه 

خودروهای هیبریــدی و پلاگین‌هیبریــدی می‌تواند 

به کاهــش آلایندگی کمــک کنــد. مدیرعامــل گروه 

توسعه خودرویی مقدادی همچنین به موضوع 

کیفیت سوخت اشــاره کرد و گفت: یکی 

از مزیت‌هــای قابل توجــه محصولات 

BYD، اســتفاده عمــده از موتورهای 

۱.۵ لیتــری تنفــس طبیعــی در کنار 

موتورهای الکتریکی است. به گفته وی، 

در شرایطی که کیفیت سوخت و حساسیت 

برخی موتورهای توربوشارژ به اکتان و کیفیت بنزین 

می‌تواند برای مصرف‌کنندگان چالش ایجاد کند، این 

ساختار فنی می‌تواند اهمیت بیشتری پیدا کند.

بر اساس اعلام برگزارکنندگان، BYD در سال گذشته 

بیــش از ۴.۶ میلیون دســتگاه خــودرو بــه بازارهای 

جهانی عرضــه کرده اســت. محصولات این شــرکت 

در ایران توســط الوند خودرو وارد و عرضه می‌شوند و 

تأمین قطعات یدکــی و خدمات پس از فــروش نیز در 

دستور کار قرار دارد. 

در این مراســم، فناوری موســوم به »چشــم خــدا« نیز 

معرفی شــد که در بخش قابل توجهــی از محصولات 

جدیــد BYD به کار رفته اســت. لئوپــارد ۰۷، پیکاپ 

شــارک، چین پلاس، دیســترویر و ســانگ پــاس از 

جمله محصولات قابل عرضه اعلام شدند. همچنین 

پیکاپ شــارک پــس از دریافت مجوزهــای لازم برای 

شــماره‌گذاری وارد مرحله فروش و واگذاری خواهد 

شد. بر اساس اعلام برگزارکنندگان، قیمت لئوپارد 

۰۷ حــدود ۲۰ میلیارد تومــان برآورد شــده و قیمت 

نهایی و شرایط فروش ســایر محصولات پس از ابلاغ 

بخشنامه رسمی اعلام خواهد شد.

نسخه تازه BYD در مشهد 
حرکت به سمت خودروهای نوین و کم‌مصرف


