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در میان آثار حاضر در هشــتاد 
و سومین دوره جشــنواره فیلم 
ونیز که این روزها در ایتالیا در حال برگزاری است، 
نــام دو فیلــم بلنــد ایرانی دیــده می‌شــود: »کمی 
نــور« ســاخته علی عســگری کــه در بخــش اصلی 
این رویداد حضور دارد و »مراقــب« به کارگردانی 
محســن قرایــی کــه در بخــش افق‌هــا بــه نمایش 
درآمده. ایــن دو فیلم که در ایران و با اســتفاده از 
بازیگران و عوامل داخلی ســاخته شده، در حالی 
ایــن روزهــا از قدیمی‌تریــن جشــنواره ســینمایی 
جهان ســردرآورده که خــارج از چارچــوب معمول 
تولید رســمی ســینمای ایران جلــوی دوربین رفته 
و به همیــن دلیل، حضــور همزمان‌شــان اهمیت 
بیشتری نسبت به یک اتفاق معمول جشنواره‌ای 
دارد. این حضــور، بار دیگر توجهــات را به جریانی 
جلب می‌کند که طی ســال‌های اخیر در ســینمای 
ایران شــکل گرفته و بــه دنبال گســترش تدریجی 
اســت؛ آثاری که نه می‌توانند برای اکران عمومی 
مجــوز بگیرنــد و نــه لزومــا امــکان دریافــت مجوز 

ساخت دارند.

از سفارتی تا زیرزمینی
سینمای خارج از ساختار رسمی البته پدیده تازه‌ای در ایران 

نیست. از دهه 80 بود که انواعی از آثار متکی به حمایت‌ها و 

سرمایه‌های خارجی شکل گرفت که گاهی عنوان سینمای 

سفارتی می‌گرفت. تفاوت امروز اما در گستردگی و سهولت 

تولید آن‌هاســت؛ چراکه بخشــی از این جریان اکنون عملًا 

مسیر مستقلی از سینمای رســمی پیدا کرده و با استفاده از 

سرمایه‌گذاری جشنواره‌ها، بنیادهای فیلم و تهیه‌کنندگان 

خارجــی، بــه تولیــد و عرضــه آثار خــود ادامــه می‌دهــد. در 

حالی که در گذشــته، تولید فیلم خارج از ســاختار حرفه‌ای 

سینما بدون دسترسی به تجهیزات و دوربین‌های حرفه‌ای 

فیلم بــرداری و امکانات تدوین دشــوار بود، اما ارزان شــدن 

دوربین‌های دیجیتال و گسترش امکانات تدوین رایانه‌ای، 

این معادله را تغییر داد و امروز ساخت یک فیلم زیرزمینی در 

خارج از ساختار رسمی، از نظر فنی بسیار ساده‌تر از گذشته 

است و همین مسئله، امکان رشــد چنین جریانی را افزایش 

داده اســت. اقتصــاد این ســینما نیز بیــش از آن که بــه بازار 

داخلی وابســته باشــد، به بازار بین‌المللی گره خورده، زیرا 

جشنواره‌های خارجی و پخش‌کنندگان بین‌المللی -حتی 

پیش از شــروع تولید- بخش مهمی از این چرخه را تشــکیل 

می‌دهند. در این میان، افزایش نرخ ارز نیز هزینه تولید فیلم 

در ایران را برای نهادهای خارجی ســرمایه‌گذار، پایین‌تر از 

گذشته آورده است.

ایران به مثابه محصول تجاری
با همه این احوالات اما، ورود به این چرخه، تا حد زیادی تابع 

قواعد اقتصاد فرهنگ اســت، زیرا فیلمی که بناست در بازار 

جهانی عرضه شود، باید بتواند میان مخاطبان و جشنواره‌های 

خارجی مشتری بیابد. به همین دلیل اغلب سازندگان این آثار 

برای جلب توجه، به ســراغ موضوعاتــی می‌روند که تصویری 

تلــخ و بحرانــی از جامعه ایــران ارائــه می‌دهــد؛ از مهاجرت و 

محدودیت‌های اجتماعی گرفته تا حجاب، سانسور و اعدام. 

حال فیلم ســاز که می‌خواهــد حداکثر اســتفاده را از ســوژه 

مورد نظر ببرد، آن را اغراق‌آمیز به تصویر می‌کشــد و همزمان 

برای برخــورداری از مواهب مادی و خصوصــاً جایزه، مدعی 

ارائه تصویری واقع‌گرایانه می‌شود. نمونه‌هایی از این رویکرد 

را می‌توان در برخی فیلم‌های خارج از ســاختار رســمی دید 

که بــرای برجســته کــردن مســئله مــورد نظــر، موقعیت‌ها و 

شــخصیت‌ها را به ســمت نمایش حداکثری بحران می‌برند. 

»بــی‌داد« از نمونه‌های اخیر چنین آثاری بــود که موضوعاتی 

مانند سانسور در تئاتر و مواجهه با نیروهای امنیتی را در مرکز 

روایت خود قرار داده بود و بدون توجه به واقعیت، تلاش کرده 

بود تا تصویری اغراق‌شده از سوژه بسازد.

مسئله فقط فرهنگ نیست 
بخشــی از واقعیــت جریــان ســینمای زیرزمینــی نیــز بــه 

انگیزه‌های اقتصادی سینماگران برمی‌گردد. سینماگری 

که احســاس می‌کنــد در ســینمای رســمی امــکان فعالیت 

هنری یا درآمدزایی مناســبی ندارد، ممکن اســت پیشنهاد 

ســرمایه‌گذاران خارجــی را جذاب‌تــر ببینــد، بــه خصوص 

وقتی این پیشــنهاد با امکان حضور در جشنواره‌های معتبر 

بین‌المللی همراه باشد. این مسئله در شرایط فعلی سینمای 

ایران اهمیت بیشتری می‌یابد؛ چراکه از یک سو هزینه تولید 

فیلم افزایش یافتــه و از ســوی دیگر، افزایش قیمــت بلیت و 

کاهش قدرت خریــد مخاطب، اقتصاد اکران را با دشــواری 

بیشتری مواجه کرده. در چنین شرایطی است که بخشی از 

فیلم سازان به این نتیجه می‌رسند تولید برای بازار خارجی، 

حتی با کنار گذاشتن مسیر رسمی، ســودآورتر است. البته 

محل اصلی بازگشــت ســرمایه ایــن آثــار را نباید در انتشــار 

اینترنتی و پلتفرم‌هایی مانند یوتیوب جســت‌وجو کرد؛ زیرا 

درآمــد حاصــل از یوتیــوب در اغلب مــوارد حتــی نمی‌تواند 

یک‌دهــم هزینه تولیــد یک فیلــم را پوشــش دهــد و اقتصاد 

اصلــی ایــن آثــار را جشــنواره‌ها و توزیع‌کننــدگان خارجی 

تأمین می‌کنند.

راه سینمای زیرزمینی از کجا می‌گذرد؟
گســترش ایــن جریــان، فــارغ از ایــن کــه دربــاره کیفیت یا 

محتوای آثار آن چه قضاوتی داشــته باشــیم، یک نشانه مهم 

برای سیاســت‌گذاری فرهنگی به شــمار می‌رود. سینمای 

زیرزمینی زمانی امکان رشد بیشتری پیدا می‌کند که بخشی 

از سینماگران احســاس کنند مسیر رســمی، برای فعالیت 

حرفه‌ای و بیان مسائل اجتماعی، بیش از اندازه بسته شده. 

تجربه سال‌های اخیر نیز نشــان می‌دهد در دوره‌ای 3 ساله 

که ســینمای اجتماعی و منتقد با محدودیت‌های بیشــتری 

مواجه شــد و امکان تولیــد و نمایش آن کاهش چشــمگیری 

یافته، فضای بیشتری برای رشد جریان‌های خارج از ساختار 

رســمی ایجاد شــد. بــه همیــن دلیــل، مواجهه با ســینمای 

زیرزمینی را نمی‌توان صرفاً با برخورد سلبی یا از زاویه رونق 

اقتصادی ســالن‌ها حل کرد. بخشی از پاســخ، در باز کردن 

مســیر تولید و نمایش برای ســینمای جــدی و اجتماعی در 

داخل کشور نهفته که اگر امکان فعالیت قانونی و اقتصادی 

داشــته باشــد، برای ادامه حیات خود به ســرمایه خارجی و 

بــازار جشــنواره‌های بین‌المللی و ساختارشــکنی وابســته 

نخواهد بود.

از زیرزمین تهران تا روی آب‌های ونیز!
حضور 2 فیلم بی‌مجوز ایرانی در جشنواره ونیز، بار دیگر بحث سینمای زیرزمینی را به یاد می‌آورد
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٤٩١٠٥-٠٢١۴۲۵ واحد پشتیبانی و سایت

سینمای ایران 

پرمخاطب‌ترین هفته سال سینما 
رقم خورد

همزمان با فرارسیدن روز ملی ســینما، بیست و پنجمین 

هفتــه از ســال جــاری بــه عنــوان پرمخاطب‌تریــن هفته 

سینمای ایران از ابتدای سال معرفی شد.

به گزارش مهر، در حالی بیســت و پنجمین هفته از ســال 

جاری در بازه شــنبه14 شــهریور  تا پایــان روز جمعه ۲۰ 

شــهریور ســپری شــد که همزمان با فرارســیدن روز ملی 

سینما، سینماهای سراسر کشور با ثبت ۴۸۵ هزار و ۷۱۲ 

مخاطب، عنوان پرمخاطب‌ترین هفته از ابتدای سال را به 

خود اختصاص داد. در این بازه زمانی گیشه سالن‌ها نیز 

با توجه به نیم‌بها شدن قیمت بلیت در روز جمعه به فروشی 

معادل ۵۳ میلیارد و ۱۶۶ میلیون تومان دست یافتند.

پردیس ســینمایی کوروش بــا ۲۳ هــزار و ۲۰۵ مخاطب 

و رشــد ۱۰ درصــدی مخاطــب در صــدر پرمخاطب‌ترین 

پردیس ســینمایی کشــور قرار گرفت. پردیس سینمایی 

ایران مال با ۱۹ هزار و ۶۶۸ مخاطب و رشد ۶ درصدی، 

پردیس سینمایی هدیش با ۱۲ هزار و ۴۳ مخاطب و رشد 

۹ درصدی، پردیس سینمایی چارسو با ۱۱ هزار و ۲۶۴ 

مخاطب و رشد ۸۳ درصدی و پردیس سینمایی آزادی با 

۱۱ هزار  و ۶۴ مخاطب و رشد ۱۰ درصد نیز به ترتیب در 

رتبه‌های بعدی پنــج پردیس ســینمایی پرمخاطب هفته 

گذشته معرفی شدند.

فیلم »استخر« به کارگردانی سروش صحت با ۱۱۱ هزار 

و ۶۰۴ مخاطب، »زنده شور« به کارگردانی کاظم دانشی 

با ۱۱۱ هزار و ۴۷۰ مخاطب، »اسکورت« به کارگردانی 

یوسف حاتمی کیا با ۱۰۳ هزار و ۵۱۸ مخاطب، انیمیشن 

»سفینه نجات« به کارگردانی هادی محمدیان با ۷۲ هزار 

و ۲۱۶ مخاطب و »ناپلئون در بــاغ زردآلو« به کارگردانی 

حامد محمدی با ۴۳ هزار و ۴۸۹ مخاطب نیز در فهرست 

پنج فیلم پرمخاطب هفته گذشته قرار گرفتند.

با احتساب ۴۸۵ هزار مخاطب در هفته بیست و پنجم و از 

۱۷ مرداد در قالب هفته بیســت و یکم )۱۷ تا ۲۳ مرداد( 

با ۲۵۱ هــزار مخاطــب، هفتــه بیســت و دوم )۲۴ تا ۳۰ 

مرداد( با ۳۲۸ هزار مخاطب، هفته بیســت و ســوم )۳۱ 

مرداد تا ۶ شهریور( با ۳۵۲ هزار مخاطب و هفته بیست و 

چهارم )۷ تا ۱۳ شــهریور( با ۳۹۹ هزار مخاطب، نمودار 

رشد مخاطب در ســینمای ایران در ۵ هفته متوالی روند 

افزایشی داشته است.


