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در آستانه پایان دوره پنج ســاله مدیریت پیمان جبلی بر سازمان 
صداوســیما، مجموعــه‌ای از برنامه‌هــا، نشســت‌ها و اقدامــات 
رسانه‌ای با محوریت ارائه کارنامه دوره موسوم به »تحول« در حال برگزاری است که 
درمجموع، تصویری یک‌سره‌موفق از عملکرد پنج سال اخیر رسانه ملی ارائه می‌کنند 
و در آن‌ها بر نکات مثبت این دوره تأکید می‌شود. کنار هم قرار گرفتن این برنامه‌ها، 
این پرســش را نیز ایجاد کرده که آیا مجموعه اقدامات اخیر صرفاً تلاشــی برای ارائه 
یک گزارش ساده عملکرد اســت یا می‌توان آن را نوعی کمپین رسانه‌ای برای تثبیت 

مدیریت فعلی سازمان دانست؟

برگزاری نشست افق تحول
یکی از مهم‌ترین رویدادهای این 

روزها را هشــتمین نشســت 

افــق تحــول رســانه ملــی 

می‌تــوان دانســت کــه در 

روزهای پایانی شهریورماه 

برگزار شد. این نشست که 

اولیــن دوره آن اســفندماه 

1400 جامــه عمــل پوشــیده 

بود، گردهمایی بزرگ مدیران برای 

پیگیری اجرای سند تحول صداوسیماست که 

به عنوان محلی برای ارائه گزارش عملکرد آن‌ها 

در اجرای سیاســت‌های این ســند و ارزیابی‌شان 

به شــمار می‌آید. اگرچه ایــن نشســت در تمام 5 

سال گذشته، نظم خاصی نداشته و گاه به فاصله 

ســه ماه و گاه به فاصله یک ســال برگزار شده، اما 

بعید است بازگشت آن در فاصله کمتر از دو هفته 

تا پایان زمان حکم 5 ساله رئیس سازمان، اتفاقی 

باشد. جالب آن که همین نشست، یکی 

دو شــب پیش به شــکل مشــروح 

از دو شــبکه تلویزیونــی یعنی 

شبکه دو و شبکه خبر 2 روی 

آنتن رفت تا آنتن رسانه ملی 

بیش از گذشــته به محلی 

برای تبلیغ عملکــرد دوره 

اخیــر مدیریتــی آن تبدیــل 

شود.

رونمایی از آمارهای پنهان
در چارچوب هشتمین نشست افق تحول بود 

که آمــار مخاطبان تلویزیــون در ســال‌های اخیر، 

بالاخره منتشر شــد. این آمارها که طی سال‌های 

گذشته، به شکل منظم و عمومی منتشر نمی‌شد 

و معمــولًا در برخــی نشســت‌ها و مناســبت‌های 

خاص، آن هم در مــواردی که مدیران ســازمان از 

افزایش مخاطب سخن می‌گفتند، مورد اشاره قرار 

می‌گرفت، ناگهان با یک نمودار معنادار به رسانه‌ها 

راه یافــت. مطابق ایــن نمــودار که آمــار مخاطب 

رسانه ملی را در 11 سال گذشته نشان می‌دهد، 

تلویزیون طی سال‌های 1394 تا 1402 همواره 

دچار افت مخاطب بوده، اما از نقطه عطف نمودار 

در سال 1402، شیب آن ناگهان معکوس شده و 

افزایش میزان مخاطب رخ داده است! معنای این 

آمار آن است که با اثرگذاری تدریجی سیاست‌های 

گروه تــازه مدیران پس از 2 ســال، بالاخــره بعد از 

ســال‌ها افت مخاطب، ایــن روند برعکس شــده؛ 

ادعایی که طی روزهای گذشته در فضای مجازی 

جنجال بــه پا کــرد و مخالفان زیــادی یافت. نکته 

مهم این‌جاســت که برخــی از این اعداد، بــا ارقام 

رسمی پیشین تضاد دارد. مثلًا در حالی که طبق 

گزارش‌های رســمی مرکز تحقیقات رسانه ملی، 

طــی ســال 99، بیــش از 77 درصد مــردم ایران 

تلویزیون می‌دیدند، اما این رقــم در نمودار جدید 

کمتــر از 72 درصــد ذکر شــده. همیــن وضعیت 

برای ســال 1400 هم وجــود دارد کــه طبق آمار 

رسمی، بین 78 تا 80 درصد آمار بیننده آن سال 

بوده، ولی در نمــودار جدید، کمتــر از 69 درصد 

آمده! جالب آن که نمودار مورد اشــاره، ظاهراً در 

کتابچه‌ای چاپ شــده کــه در پیشــانی آن عنوان 

»بیست دســتاورد برتر دوره تحول رسانه ملی« به 

چشم می‌خورد.

جبلی به گفت وگوی ویژه خبری رفت
در ادامه همین روند و جز گزارش‌های متعددی که 

از نشســت افق تحول در بخش‌های خبری پخش 

شد، رئیس ســازمان صداوســیما 24 شهریورماه 

در برنامه »گفت وگوی ویژه خبری« حاضر شد و از 

دستاوردهای دوره پنج‌ساله مدیریت خود سخن 

گفت. اگرچه مهدی خسروی یکی دو مورد سؤال 

جدی هم از پیمان جبلی پرسید، اما خروجی نهایی 

گفت وگــو از جنــس آن برنامه‌هایی بود کــه در آن 

عمده زمان به ارائه توضیحات آقای رئیس درباره 

عملکرد مدیریتی خود اختصاص داشــت و هرگز 

کار به چالش نرسید؛ چالشی که روشن است اگر 

رئیس رســانه ملی در برابر یک رســانه منتقد قرار 

می‌گرفت، موظف به پاسخ دادن به آن‌ها بود.

برنامه‌ای برای تحسین سریال‌ها
از جمله اجزای عجیب این پازل رسانه‌ای، می‌توان 

به برنامه‌ای نامتعارف با عنوان »نقش اول« اشاره 

کرد کــه از شــنبه هفته گذشــته به آنتن رســیده و 

ظاهراً بناست شنبه‌شــب‌ها روی آنتن شبکه یک 

بــرود؛ برنامــه‌ای کــه در آن، مجریــان، مهمانــان 

و روایت‌هــای آیتمــی، بــه شــکلی واضح بــه مدح 

ســریال‌های تلویزیون می‌پردازند و بدون اندکی 

تلاش بــرای پنهان کــردن نیــت خود، یکســره از 

جذابیت سریال‌های کنونی تلویزیون می‌گویند! 

عجیب آن که در این برنامــه، حتی مجموعه »مرد 

3000 چهره« که طی روزهای اخیر بســیار مورد 

نقد قرار گرفته، بازنمایی مثبتی دارد.

روایت نمایشگاهی 5 سال تحول
همزمان با این اقدامات، نمایشگاه »روایت تحول« 

نیز در مرکــز همایش‌های صداوســیما آغاز به کار 

کرده که بناســت تصویــری از دســتاوردهای پنج 

ســال اخیر این ســازمان ارائه کنــد و محلی برای 

دعــوت از مســئولان دولت و دیگــر نهادهــا برای 

نمایش دســتاوردهای عملکرد رسانه ملی در این 

مدت باشد. این نمایشــگاه که البته روشن نیست 

چــه میــزان شــرکت‌کننده عمومــی دارد و مردم 

عادی را به خود جلب کرده، به شکل جدی از سوی 

رسانه‌های وابسته به سازمان صداوسیما پوشش 

داده شــده؛ تا جایی که گزارش‌ها و مصاحبه‌های 

متعددی از مسئولان رســانه ملی و گاه مسئولان 

دولتــی دربــاره آن در روزنامــه جام‌جــم و ســایر 

ارگان‌های رسانه‌ای وابسته به صداوسیما منتشر 

می‌شود و ارزیابی مثبت آن‌ها را نسبت به عملکرد 

صداوسیما در این دوره 5 ساله نشان می‌دهد. 

با همه کار می‌کنیم!
تبلیغــات یادشــده در بنــد قبــل البته محــدود به 

روزنامــه جام‌جم نیســت و در فضای مجــازی نیز 

طی روزهای اخیر، تحرک رســانه‌ای بیشتری 

از سوی برخی مجموعه‌های وابسته 

به رســانه ملی به چشم می‌آید. 

اتفاقــی  در  نمونــه،  بــرای 

کم‌سابقه، کانال تلگرامی 

در  احتمــالًا  ســیمافیلم 

پاســخ به انتقادات درباره 

محــدوده تنــگ همــکاران 

سازمان طی سال‌های اخیر، 

به ارائه آمــاری از تهیه‌کنندگان 

پرکار در دوران تحــول پرداخته که در 

صدر آن‌ها چهره‌هایی چون محمدرضا شفیعی، 

سعید سعدی، ابوالفضل صفری و اکبر تحویلیان 

دیده می‌شــوند. با این حال، همیــن روایت نیز با 

انتقاداتی مواجه شده؛ چراکه بسیاری معتقدند 

اغلب آثار یادشــده در این فهرســت، در دوره قبل 

مدیریت رسانه ملی به تولید رسیده یا کلید خورده 

و این امر، ناقض شــواهد و اظهارنظرها درباره 

محدود بودن دایره گیرندگان پروژه در سازمان 

نیست. شفیعی صدرنشین این فهرست نیز در 

صفحه شخصی‌اش نوشــته: »اکثر این سریال‌ها 

که افتخارات سیمافیلم هم هست برای دوران 

آقــای علی‌عســگری‌ اســت و پخش 

آن بــرای دوران آقــای جبلــی 

بوده.« نکتــه قابــل تأمل آن 

که چنیــن مجموعــه‌ای از 

اقدامات در روزهای پایانی 

دوره مدیریتــی ســازمان، 

کم‌ســابقه -اگــر نگوییــم 

بی‌ســابقه- اســت و بــا روال 

معمول ارائــه گــزارش عملکرد 

مدیران پیشــین ایــن ســازمان تفاوت 

دارد، خصوصاً آن که حداقل در ســال‌های اخیر 

نمونه‌ای مشــابه از برگزاری یک نمایشگاه جامع 

با عنوانی مشخص برای روایت کارنامه یک دوره 

مدیریتی در ماه‌های پایانی ریاست سازمان، کمتر 

به چشم آمده است.

کمپین صداوسیمایی‌ها برای بقا
چطور ظرفیت‌های رسانه ملی برای نمایش یک کارنامه موفق از   دوره اخیر مدیریتی بسیج شد؟

برنامه نامتعارف »نقش اول« که در آن مجریان و مهمانان به تمجید از سریال‌های در حال پخش می‌پردازند


